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PR-BIDRAG: VANLIGA FRAGOR

1. Hur ansoker jag om ett PR-bidrag?

Alla ansokningar ska samordnas med distriktsguvernoren. Ansokningsformulér for PR-bidrag
2010 kommer att delas ut vid PR-baset vid det internationella samradet i januari 2009, mejlas till
alla tilltradande distriktsguverndrer och kommer ocksa att finnas tillgangligt online pa
http://www.rotary.org/en/Members/RunningAClub/InformingTheCommunity/Pages/PRGrants.a
SpX.
Distrikt maste skicka in foljande for att ansoka om ett PR-bidrag:

1. en fullstdndig ansdkan inklusive en detaljerad beskrivning av planen fér PR-projektet

2. summa som distriktet bidrar med — minst en tredjedel av den totala summan for PR-

bidraget
3. angivelser av pris pa séljares brevpapper
4. exempel pa layout for tryckt material och pa text for radio- och teveinslag.

Sokande och distriktsguverndren ska noggrant lasa ansokan och ”Bestammelser och villkor” och
distriktsguvernoren maste skriva under "Bestammelser och villkor”. En elektronisk underskrift
eller liknande kréavs for ansokningar som skickas in via e-post. Ansokningsmaterialet maste
skickas in till RI:s huvudkontor eller via ett internationellt RI-kontor.

2. Nar ska ansokan om PR-bidrag vara inne?

Alla ansokningar om PR-bidrag maste vara poststamplade eller skickas per e-post till RI:s
huvudkontor innan 15 juli, 2009. Rotary International meddelar distriktsguvernérerna om
distriktets ans6kan beviljats eller avslagits innan 1 oktober, 20009.

3. Kan jag skicka in mer an en anstékan om PR-bidrag?

Nej. Endast EN ansokan dvervags fran varje distrikt. Flera distrikt kan samordna en kampanj,
men separata ansokningar ska skickas in av distrikten var for sig.

4. Kan Rotaryklubbar ansoka?

Nej. Endast distrikt som ingar i Rotary International kan ansoka. Rotaryklubbar ska samarbeta
med distriktsguverndren och/eller distriktskommittén for PR for att ta del i distriktets ansokan
om ett PR-bidrag.

5. Maste distrikt bidra med pengar?

Ja. Distrikten maste bidra med minst EN TREDJEDEL (1/3) av den totala PR-bidragssumma
som de anhaller om.

6. Kan jag annonsera i en publikation som &gs av en rotarian?
RI:s styrelse har gett PR-avdelningen instruktioner om att inkludera information om eventuella

intressekonflikter i PR-bidragsansdkningarna. Denna information om intressekonflikter nar det
géller PR-bidrag har som avsikt att framja transparens nér det galler alla ekonomiska
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transaktioner som har med bidragen att gora. Syftet med detta &r inte att forbjuda
Rotaryklubbmedlemmar att ge service till sina klubbar och distrikt eller att férbjuda rotarianer i
mediarelaterade foretag att hjalpa distrikten att effektivt na ut till sina orter.

Rotary International inser att det kostar pengar att ge service till klubbar och distrikt och de
foretag som ar involverade i bidragen har ratt att fa ersattning for dessa kostnader. Syftet med att
uppge denna information &r att se till att distrikten kan visa att deras planerande gérs med
tillbdrlig omsorg och att dessa relationer rapporteras.

7. Vad ar skillnaden mellan distriktsbidrag och donerade medel?

Med donerade medel avses vardet av donerade varor eller tjanster i pengar eller reducerade
priser for varor eller tjanster fran mediaorganisationer, tryckerier eller andra partner som deltar i
distriktets foreslagna PR-kampanj. Exempel ar t ex annonsutrymme i tidningar eller pa
annonspelare eller sandningstid i teve eller radio. Sadana bidrag engagerar samhéllet och bidrar
till att pengarna for PR-bidraget racker langre. Kom ihéag att donerad séandningstid eller
annonsplats inte kan inraknas i de pengar distriktet bidrar med for att matcha en tredjedel av
summan for PR-bidraget.

8. Viarbetar med att satta Rotarys logga pa alla parkbénkar i vart samhalle — projektet
ar utmarkt PR for var klubb. Kan vi anvanda PR-bidraget for den har typen av
projekt?

Projekt som omfattar aktiviteter som att bygga ett klocktorn, framja en allméan hélso- eller
miljokampanj eller stélla upp parkbankar eller trafiksdkerhetssignaler bidrar eventuellt till att
forbattra Rotarys image hos allmanheten, men bor snarare inga i kategorin samhéllstjanstprojekt.

Projekt som foreslas ska anvanda PR-material ur Rotarys image-kampanj Méansklighet i rorelse.
Materialet finns och kan laddas ner pa:
http://www.rotary.org/en/Members/RunningACIlub/InformingTheCommunity/Pages/Humanityin

Motion.aspx

PR-meddelanden ur kampanjmaterialet Mansklighet i rorelse &r lampliga att anvanda i teve,
radio, tryck, pa Internet och for annonstavlor. Distrikt kan anpassa PR-materialet Mansklighet i
rorelse lokalt genom att lagga till kontaktuppgifter och/eller anpassa materialet till landets
kultur.

9. Hur gor jag for att anpassa Mansklighet i rorelse lokalt? Vad gor jag om materialet inte
finns pa mitt sprak?

Du kan anpassa vilka nyhetsmeddelanden som helst for Mansklighet i rorelse genom att lagga
till kontaktinformation for ditt distrikt, byta ut bilderna for att framhéva rotarianer eller projekt i
ditt distrikt och/eller genom att Gversatta material till ditt sprak om detta inte &r ett av Rotarys
nio sprak. Du kan anvanda bidragspengar for att lagga till kommentatorroster,
kontaktinformation, etc. Instruktioner finns pa alla CD/DVD-set for Mansklighet i rorelse.

10. Hur skickar jag in anstkan om PR-bidrag och materialet som stoder ansokan?


http://www.rotary.org/en/Members/RunningAClub/InformingTheCommunity/Pages/HumanityinMotion.aspx
http://www.rotary.org/en/Members/RunningAClub/InformingTheCommunity/Pages/HumanityinMotion.aspx
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Skicka in fullstandigt ifyllda ansdkningar om PR-bidrag och stddjande material till RI:s
huvudkontor per post eller e-post.

Post: RI Public Relations Grants
PR Division, Rotary International
1560 Sherman Ave.
Evanston, IL 60201 USA

E-post: prgrants@rotary.org

11. Betalas bidragspengarna ut direkt till distriktet?
Nej. Inom ramen for programmet for PR-bidrag aterbetalas effektiva kostnader.

Efter att en ansokan om ett PR-bidrag beviljats ansvarar distriktet for att genomfora PR-projektet
och betala for sandningstid och annonsplatser. Efter att saljare fatt betalt maste distriktet skicka
in foljande for att fa ersattning for sina kostnader:

1. Bevis pa PR-insatserna (dvs. foton av annonstavlor, exempel pa tidningsbilagor

etc.)

2. Kvitton fran séljare i original

3. Kopior av rékningar
4. Formularet Completed Payee Information (formularet ingar i e-brevet om beviljande)12. Kan
vart distrikt fa bidragspengar for ett PR-projekt som vi redan avslutat?

Nej. Alla PR-projekt for vilka distrikt anséker om bidrag ska genomforas efter 1 oktober,
20090ch anhallan om ersattning ska skickas till RI:s huvudkontor innan 1 juni, 2010.
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