Subvention Relations publiques du Rotary — Demandée subvention 2009-2010

Le conseil d'administration du Rotary a alloué texds pour 2009-2010 pour aider les districts a
promouvoir le Rotary auprés du grand public et fepep ainsi le recrutement et la fidélisation de
I'effectif.

|. Critéres

e  Seuls les districts sont éligibles. lls ne peuvinoser qu’un seul dossier.

* Les subventions seront plafonnées a 10 000 USBedribles jusqu’a épuisement du
budget approuvé.

» Les districts doivent fournir un apport minimum &@lent a un tiers du montant total de
la subvention demandée.

* Les fonds sont octroyeés sur base concurrentielluaie la qualité des dossiers et afin de
garantir une distribution géographique équilibrés dfforts de promotion.

Quelques exemples de financement :

Montant total requis Contribution du district | Valeur de I'action (en
(en USD) requise (1/3 du montant| USD)
demandé, en USD)

10 000 USD 3333 USD 13 333 USD ou plus
6 000 USD 2 000 USD 8 000 USD ou plus
3 000 USD 1 000 USD 4 000 USD ou plus
1 000 USD 333 USD 1 333 USD ou plus

En plus de contributions financiéres, les distréziat encouragés a obtenir des contributions en
nature de biens ou services ayant une valeur moaétamises sur divers services ou prestations :
placement gratuit d’affiches, remise sur la parutitune annonce, diffusion gratuite d’'un message
d’intérét public a la radio ou la télévision). Gemtributions ne peuvent étre prises en compte dans
le calcul des contributions du district a I'action.

Nous vous invitons a consulter des exemples d’'acBassies sur
http://www.rotary.org/RIdocuments/en pdf/pr granbdal en.pdf

Il. Procédure de demande

= Les districts doivent soumettre les pieces suigante

[ ] Dossier de demande complet avec descriptionldéétaiu plan de relations publiques

[ ] Montant des contributions du district (au moif® du montant de la subvention requise)

[ ] Devis sur papier a en-téte des fournisseurs estaaires de service

[ ] Maguette de tout matériel imprimé ou script degg¢annonce radio ou télévision s'il
n'appartient pas a la campagndumanité en action

= |l est recommandé au demandeur et au gouvernduedgtentivemenSubventions Relations
publigues du Rotary — Modalitédocument que le gouverneur doit par ailleursesigdne
signature électronique, ou son équivalent, estisequour les demandes envoyées par e-mail.



Echéances

Les demandes doivent étre soumises avalh jeillet 2009.
Les gouverneurs seront informés des décisions-paaikau plus tard 1&°* octobre 2009.
Les actions concernées doivent étre mises en plad 1e1® juin 2010.

. Monter une action de relations publigueséussie

1. Utiliser les messages d’intérét public de la campag L’humanité en action

Pour assister les clubs et districts, le Rotargrivational a concu des messages d’intérét
public dans le cadre de la campagifmimanité en actiomui peuvent étre adaptés a votre
région pour la télévision, la radio, la presse, msneaux publicitaires ou 'Internet. Ils
offrent une solution bon marché tout en garantisisamansmission d’un message
uniforme a travers le mond@our télécharger ces messages.

Les districts peuvent adapter les messages cBinpeiblic de la campagriehumanité en
actionen ajoutant les coordonnées des personnes a wrgdou en modifiant leur
contenu pour qu’ils correspondent a la culturelleca

En janvier 2010, les clubs recevront de nouveaegsages d’'intérét public destinés a
faciliter le recrutement. Nous encourageons lesidis a utiliser également ces nouvelles
ressources.

Les districts qui décident de ne pas utiliseréssources du kit’humanité en action
doivent joindre a leur demande de subvention userggion détaillée du matériel qu'ils
comptent utiliser : maquette de tout matériel immgr; script de toute annonce radio ou
télévision, etc.

. Groupe d’appui Image publique du Rotary (PIRG)

Les coordinateurs régionaux du groupe d’appui Inmad#ique du Rotary sont a votre
disposition pour vous aider dans la planificati@wvdtre subvention Relations publiques.
Pour accéder a la liste de coordinateurs régionaux
http://www.rotary.org/RIdocuments/en_pdf/rg_08 intact information.pdf

Les coordinateurs régionaux et de zone du grouggepdi Image publique du Rotary sont
des Rotariens professionnels des relations puldighargés de promouvoir la campagne
Image publique du Rotary. lls sont nommeés par ésident du Rotary International et
assistent les districts dans le cadre de leursteffie sensibilisation du public.

V. Notification

Les bénéficiaires des subventions Relations puefigeront informés des décisions par e-mail au
plus tard le 1 octobre 2009. Assurez-vous que votre adresse leestdiien indiquée dans votre
dossier de demande et que toutes les coordonnéieien lisibles, ce qui évitera tout retard dans
le traitement du dossier.



VI. Versement de la subvention

1. Une fois la subvention approuvée, le district madisietion et effectue les paiements
nécessaires. Une fois ses factures réglées, tectismiumet au sieége les pieces
justificatives pour remboursement.

2. Les demandes de remboursement et pieces justifisatioivent étre envoyées au
Rotary International par courrier ou par e-mais (lestificatifs devront dans ce cas
étre scannés) au plus tard f&jain 2010 a I'adresse suivante :

Rotary International

Public Relations Division — PR Grants
1560 Sherman Avenue

Evanston, IL 60201

Etats-Unis

prgrants@rotary.org

Pour toute question contacteargrants@rotary.org




Subvention Relations publiques — Demande de subvéort 2009-2010

Informations d’ordre général (en lettres d'imprimegr

[0 Subvention multi-pays (indiquer les pays
District partageant cette subvention)

Pays représenté(s) dans le district :

[0 Subvention multi-district (indiquer les

Gouverneur districts partageant cette subvention)

o= .
@

E-mail du gouverneur :

*Le Rotary vous contactera exclusivement par e-mailveuillez vous assurer que votre adresse
électronique est valide.

1. Média utilisé pendant votre campagihe]:Radio[ ] TV [ | Press¢ | Panneaux publicitaires

[ ] Nouveau média (publicités Internet, blogs ou psti)a ] Autre (préciser)

2. Utiliserez-vous le matérielumanité en Actio®? [ JOui [ ] Non
Lesquels ? ] Polio[_] Eau[_] Alphabétisation ] Effectif [ ] Paix[_] Rotary en général
Si oui, décrire comment vous allez I'adapter aealistrict :

Si non, décrire le matériel utilisé pour votre caugupe et joindre maquettes et scripts :

3. Quel est votre public cible ?

3a. Combien de personnes votre campagne toucledie?-

3b. Durée de la campagne ?

3c. Fréqguence de diffusion ?




4. Veuillez décrire en détails votre plan de relagi publiques (2 pages maximum ; joindre une feuill
volante si nécessaire).

5. Calcul du codt total du projet :

COUT TOTAL DU PROJET Montant Montant (USD)
(devise locale)

Montant demandé pour la subvention (10 0P0
USD maximum)

Contribution financiére du district (égale a au
moins un tiers du montant de la subvention
demandée)

Codt total du projet :
(Montant de la subvention + contribution
financiére du district)

6. Budget (joindre les devis des fournisseurs apigr a en-téte)

Nom du fournisseur Description du Codt
service fourni

TOTAL

7. Veluillez décrire les contributions en naturecolies :

Nom du fournisseur Dons et contributions Valeur estimée
en nature**

TOTAL

**|_es contributions en nature de biens ou servaygEmt une valeur monétaire. Par exemple des
espaces publicitaires cédés gratuitement (prefgdame, segments télévision ou radio). Ces
contributions font participer la collectivité etrpeettent d’étendre la portée de votre action.



Subventions Relations publigues du Rotary - Modaliés

= Les districts sont encouragés a utiliser les messdintérét public du Rotary de la campagne
I'Humanité en actiodisponibles en 7 langues) pour les placer aupgesnédias. Si les clubs
développent leurs propres outils, ils doivent leefdans le respect de la reglementation
applicable a I'utilisation des marques du Rotapjr(v
http://www.rotary.org/fr/members/policiesandprocestifRotaryNameandmarks/Pages/ridefaul
t.aspy et le guidddentité visuelle du R.I.
(http://www.rotary.org/Rldocuments/fr_pdf/547fr.pdT out matériel promotionnel utilisé autre
gueL’humanité en actiowloit &tre décrit en détails et/ou inclure une repnéation visuelle a la
demande de subvention.

= Les dossiers sont étudiés individuellement et tes/grneurs seront informés des décisions au
plus tard le 31 décembre 2009. Les fonds serotrtluigs sur une base concurrentielle jusqu’a
épuisement du budget approuvé.

» Les subventions Relations publiques seront accerdées les limites du montant de
subvention indiqué au gouverneur dans I'e-mail giapation. Si les dépenses se révelent
inférieures, le Rotary ne remboursera que le cefitdépenses encourues. De méme, le Rotary
International n’est pas responsable des dépensesres au-dela du montant de la
subvention.

= Les récipiendaires de subvention doivent respéctees les échéances relatives aux dates de la
campagne et au remboursement des dépenses.

= Reéveéler tout conflit d’intérét potentiel. Toute penne impliquée dans une action de relations
publiques bénéficiant d’une subvention doit memsractivités de telle maniére a ce qu’il n’y
ait pas de conflit d’'intérét réel ou percu commela conflit d’'intérét est défini comme étant
une relation entre individus par le biais de latgpueh individu impliqué dans un programme
subventionné profite ou fait profiter un proche,ami, un collegue, des intéréts commerciaux
ou une organisation dans laquelle I'individu eshastrateur ou dirigeant. Tout conflit
d’intérét potentiel doit étre justifié avant I'agration de la subvention :

1. Un appel d'offres doit étre effectué dans les coois requises a I'obtention des meilleurs
services au meilleur prix possible en dépit de lieatexistant entre un fournisseur et une
entité rotarienne. Un conflit d’intérét peut exrd@rsqu’une entité rotarienne verse des
fonds a un Rotarien, a une entreprise dont le grgdre ou le gérant est un Rotarien ou a
des employés d’'une agence, organisation ou institirtavaillant en partenariat avec le
Rotary ;

2. La clause concernant les conflits d’intérét estidés a encourager la transparence dans
toutes les transactions financieres concernantdaention. Ce texte n'a pas pour objet
d’interdire aux membres d’'un Rotary club de foud®s services a leur club ou district, ni
d’interdire aux Rotariens travaillant dans le secttes médias d’aider les districts dans
leurs démarches de relations publiques.

Le Rotary International reconnait que la fournitdeeservices aux clubs et districts inclut
des colts réels que les prestataires de servigdisjirds sont en droit de récupérer.



Le but de cette clause est de s’assurer que lggtigprennent toutes les précautions
nécessaires / fassent preuve de la diligence eetisommuniquent tout conflit d’intérét
potentiel.

SUBVENTION RELATIONS PUBLIQUES - LISTE DE CONTROLE

[ ] Description détaillée du projet Relation publiques

[ ] Montant de la contribution financiére du dist(&tale & au moins un tiers du montant de la
subvention demandée)

[ ] Devis / recus des fournisseurs sur papier a en-tét
[ ] Maquette(s) (pour matériel écrit) et script(spfsents radio et télévision)

J'atteste avoir pris connaissance des modalitésibieentions Relations publiques 2009-2010 du
Rotary International.

Lu et approuve le

Gouverneur (prénom et nom en caractéres d’'impraferi
District :

Signature :
Date :
E-mail :




